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LIZENZEN UND RECHTE
ALLES RUND UM DEN VERKAUF VON NUTZUNGSRECHTEN
AN F.A.Z.-INHALTEN

An wen richtet sich diese Broschiire?

Sie richtet sich an alle, die sich gefragt haben: ,Was darf ich eigentlich
alles mit F.A.Z.-Inhalten machen — auRer sie zu lesen?* Angesprochen
werden dabei aber nicht nur Unternehmen und institutionelle Kunden.

Wozu dient die Broschiire?

Neben rechtlichen Orientierungshilfen finden Sie hier alles Wissens-
werte zum Umgang mit F.A.Z.-Inhalten. Ganz gleich, ob Sie diese
kopieren und weiterverbreiten, in eigenen Werken nachdrucken oder
beispielsweise auf Ihre Internetseite stellen mochten.

Wir helfen Ihnen, die Rechtslage zu verstehen, und erkléren Ihnen,
wie Sie rechtskonform eine Lizenz zur Nutzung unserer Inhalte ein-
holen kénnen.

Darliber hinaus bietet sie Ihnen einen Uberblick iber die Produkte
der Abteilung Content+Nutzungsrechte und zeigt Ihnen auf, wie Sie
von der Glaubwirdigkeit und dem guten Ruf der F.A.Z. ganz konkret
profitieren kénnen.
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6.251.448 — UNSERE ZAHL DES TAGES

Das F.A.Z.-Archiv gilt als eines der besten
Pressearchive weltweit. Als Dienstleister
fur die Redaktion verarbeiten, werten und
recherchieren unsere Fachdokumentare,
Rechercheure und Datenbankspezialisten
téglich neben den eigenen Quellen und
Publikationen die Uberregionale und inter-
nationale Tages- und Wochenpresse, Fach-
zeitschriften, Datenbanken, Bibliothekska-
taloge und Internetquellen.

Neben der Beschaffung von Informatio-
nen fir die Redaktion findet die Arbeit des
Archivs aber auch direkten Eingang in die
gedruckten Ausgaben der F.A.Z., der Frank-
furter Allgemeinen Sonntagszeitung sowie die
Online-Ausgabe von FAZ.NET. Wir erstellen
Chroniken und historische Uberblicke, recher-
chieren, ermitteln und berechnen Kennzahlen
fur Statistiken, Unternehmensportrats und
Berichte Uiber die Geschehen am Finanzmarkt,
die dann von den Gestaltungsprofis aus der
Grafikabteilung in ansprechende, eingehende
und klar aufgebaute Grafiken, Charts, Tabel-
len oder Landkarten umgesetzt werden.

Stand heute beherbergt das F.A.Z.-Archiv
6.251.448 Artikel aus uiber 60 Erscheinungs-
jahren der Frankfurter Allgemeinen Zeitung
und der Frankfurter Allgemeinen Sonntags-
zeitung (also samtliche Jahrgange der Zei-
tung seit ihrer Griindung), und jeden Tag
kommen etwa 250 neue Beitrage hinzu.?

> 6.251.448 — eine Fulle von Drucker-
schwérze und Papier, eine Menge an Bits
und Bytes, aber vor allem 6.251.448 Mal
der gelungene Versuch, eine Geschichte
zu erzahlen, Uber ein Geschehen leben-
dig zu berichten, einen Sachverhalt all-
gemeinverstandlich und anschaulich zu
erklaren oder ein Ereignis pointiert zu
kommentieren.

> 6.251.448 Berichte, Reportagen, Kom-
mentare und Rezensionen, fur deren
Anfertigung und Bereitstellung, in der
Zeitung, auf der Webseite und in un-
serer Archivdatenbank, wir sehr viel
investiert haben und taglich neu inves-
tieren.

> 6.251.448 urheberrechtlich geschtzte
Werke, von denen wir lhnen einzelne
bei Bedarf und nach Ruckfrage gerne
ausleihen, sollten Sie einmal in der
Verlegenheit sein, einen passenden
Text zu benétigen, ohne die eigenen
Worte zur Hand zu haben.

STAND HEUTE BEHERBERGT
DAS F.A.Z.-ARCHIV 6.251.448
ARTIKEL AUS UBER 60
ERSCHEINUNGSJAHREN.

Wann und wie Sie diese und zukinftig er-
scheinende Texte sowie Fotos und Grafiken
aus den Publikationen unseres Hauses flr
lhre Zwecke einsetzen kdnnen, warum Sie
uns vorher fragen sollten und was Sie dabei
beachten mussen, dartiber mochten wir Sie
auf den nachsten Seiten aufklaren.

Y Stand: 10.07.2013
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Stellen Sie sich vor, Sie haben alleine und
ohne fremde Hilfsmittel einen Text ver-
fasst, beispielsweise einen Bericht fir lhre
Vereinszeitschrift, Ihren Lieblingsblog oder
lhre private Homepage, oder haben viel-
leicht sogar einen fertigen Roman bereits in
der Schreibtischschublade. Méglicherweise
haben Sie auch bei einer auBergewdhnli-
chen Gelegenheit ein besonders gelungenes
Foto geschossen. Dann sind Sie automa-
tisch Urheber, und das von Ihnen verfasste
bzw. das entstandene Lichtbildwerk genie-
Ren automatisch urheberrechtlichen Schutz
(8 2 UrhG).

GemaR § 2 UrhG sind Werke im Sinne des
Urheberrechts:

> Sprachwerke wie Schriftwerke, Reden
und Computerprogramme,

> Werke der Musik,

> pantomimische Werke einschlief3lich
der Werke der Tanzkunst,

> Werke der bildenden Kiinste ein-
schlieBlich der Werke der Baukunst
und der angewandten Kunst und Ent-
wirfe solcher Werke,

> Lichtbildwerke einschlieRlich der Wer-
ke, die &hnlich wie Lichtbildwerke ge-
schaffen werden,

> Filmwerke einschlielich der Werke,
die ahnlich wie Filmwerke geschaffen
werden,

> Darstellungen wissenschaftlicher oder
technischer Art wie Zeichnungen, Plane,
Karten, Skizzen, Tabellen und plas-
tische Darstellungen.

Sie haben noch nichts verfasst, aber schon
eine Idee? Den Roman gibt es bisher auch
nur in lhrem Kopf, aber noch nicht auf
Papier? Das Foto ist noch nicht geschos-

sen, aber der Tag, an dem es passiert, und
das Motiv sind bereits ins Auge gefasst? Das
ist bedauerlich, denn Urheber sind Sie erst
nach vollbrachter Leistung, und urheber-
rechtlichen Schutz geniet nur das konkre-
te Werk, also die konkrete Darstellung und
Ausgestaltung lhrer Idee, nicht aber die Idee
selbst. Demnach ist beispielsweise lhre Ro-
manidee, die Sie noch im Kopf tragen, nicht
geschutzt, wohl aber Ihr fertiger, niederge-
schriebener Romantext, auch wenn er noch
ohne © Copyright-Zeichnung in der Schub-
lade liegt und noch kein Verlag gefunden ist.

URHEBER SIND SIE ERST NACH
VOLLBRACHTER LEISTUNG.

Nicht jedes der obengenannten Werke
ist mit seiner Schaffung auch automatisch
durch das Urheberrecht geschiitzt. Voraus-
setzung hierfur ist, dass es sich bei dem ge-
genstandlichen Werk um eine personliche
geistige Schopfung handelt, die eine gewisse
Schopfungshdhe hat (§ 2 UrhG).

Was damit gemeint ist, erklart sich am
besten durch zwei Gegenbeispiele. So genief3t
etwa eine Adressliste, also die Aufzdhlung
von Namen, Adressen und Telefonnummern
und deren automatische Anordnung in alpha-
betischer Form, keinen urheberrechtlichen
Schutz. Gleiches gilt fur die automatisierte
Videouberwachung durch Sicherheitsanla-
gen. In beiden Fallen fehlen der personliche
Blickwinkel und die individuelle Auswahl.

Als Beispiele fiir die Schutzféhigkeit kon-
nen wir etwa die Besprechung einer gelunge-
nen Theaterinszenierung oder eine Reisere-
portage anfiihren. In beiden Féllen entsteht
der Text durch eine Auswahl von Informa-
tionen, die der Urheber im Vorhinein trifft.

Durch seine individuelle Betrachtung des
Gegenstandes, durch die Art und Abfolge
der Gedankenfiihrung in Verbindung z.B.
mit wertenden oder charakterisierenden Au-
Rerungen entsteht der Grad an Originalitat
und Individualitat, die fUr eine personliche,
geistige Schopfung unerlésslich sind. Glei-
ches gilt fur ein Foto. Hier sind Originalitat
und Individualitat beispielsweise erkennbar
an der Wahl des Sujets und dessen Dar-
stellung aus einer bestimmten Perspektive,
unter Beachtung eines Ausschnitts, mittels
bestimmter Belichtungsverhéaltnisse oder
verfremdender Effekte.

Nun kdnnte man vermu
Schoépfungshéhe und damit
higkeit eines Textes abhangig
Umfang und Gebrauchswert sin
jedoch nicht so. Tatséchlich geni
kiurzeste Textpassagen wie auch
schreibungen oder Bedienungsanl
im Sinne der sogenannten ,kleinen
urheberrechtlichen Schutz. Hinsicht!
Lange eines Textes hat der Europais
richtshof in seiner Entscheidung C-
Infopag befunden, dass bereits 11 WO
urheberrechtlichen Schutz genieRen kdnne:

Der Schutz des Urheberrechts ist zeitlich
befristet. Im Allgemeinen endet die gesetzli-
che Schutzfrist fur urheberrechtlich geschiitz-
te Werke 70 Jahre nach dem Tod des Urhe-
bers (§ 64 UrhG), wobei es sich dabei nicht
um den tatsachlichen Todestag handelt. Viel-
mehr gilt die Frist ab dem Ende des Kalen-
derjahres, in dem der Urheber verschieden ist
(8 69 UrhG). Bei Gemeinschaftswerken wird
die Frist durch den zuletzt lebenden Urheber
bestimmt (§ 65 UrhG).
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2.1 RECHTE DES URHEBERS

Wer nun unter nicht unerheblichen Anstren-
gungen Schopfer eines Werkes geworden ist,
welches unter den Schutz des Urheberrechts
fallt, der hat selbstverstandlich unter ande-
rem ein Interesse daran, dass
> jemand, der dieses Werk benutzen
will, ihn vor der Benutzung um Er-
laubnis fragt,
> er in den Genuss aller wirtschaftli-
chen Vorteile kommt, die aus der Be-
nutzung durch die an der Erstellung
seines Werkes unbeteiligten Parteien
entstehen,
> seine Urheberschaft bei dieser Benut-
zung nicht abgestritten, sondern zwei-
felsfrei durch Nennung seiner Person
als Urheber dargelegt wird.

Dies sind, grob vereinfacht, die Rechte, die
durch das Urheberrecht geschitzt werden.

Sie zerfallen in die Urheberpersdnlichkeits-
rechte, die die ideellen Interessen des Urhe-

§§
55
§

bers, und die Verwertungsrechte, die seine
materiellen Interessen schiitzen.

2.1.1 URHEBERPERSONLICHKEITSRECHTE

Die Urheberpersonlicheitsrechte kann der
Urheber nicht aufgeben oder abtreten. Zu
ihnen gehdren
> das Verdéffentlichungsrecht (§ 12 UrhG),
> das Recht, eine Entstellung oder Ver-
anderung des Werkes zu verbieten
(8 13 UrhG), sowie
> das Recht auf Anerkennung der Urhe-
berschaft (§ 14 UrhG).

Nur der Urheber entscheidet folglich, ob
und wie sein Werk veroffentlicht wird.
Ebenso entscheidet er, ob er einer Bearbei-
tung oder Verdnderung seines Werkes zu-
stimmen oder diese ablehnen mochte. Au-
Rerdem hat er einen Anspruch darauf, dass
auf seine Urheberschaft hingewiesen wird
und dies in der von ihm gewtinschten Form
geschieht. Unterbleibt dieser Hinweis, so
handelt es sich bei der Verdéffentlichung
um ein Plagiat, und der Urheber kann
Schadensersatzanspriiche geltend machen.
Aber auch eine Verletzung der Ubrigen
Urheberpersdnlichkeitsrechte kann einen
Schadensersatzanspruch seitens des Ur-
hebers begriinden. Mégliche Verletzungen
waren zum Beispiel eine Verdffentlichung
oder eine Bearbeitung des Werkes, beides
ohne die Zustimmung des Urhebers. Hierzu
kénnen Sie sich Ubrigens auch auf unseren
Internetseiten www.faz-rechte.de in der Ru-
brik ,,Rechtliche Hinweise“ informieren.

2.1.2 VERWERTUNGSRECHTE

Die Verwertungsrechte (§ 15 bis 24 UrhG)
beschreiben, welche Rechte und Handlun-
gen ausschlieflich dem Urheber zustehen.

Darunter fallen unter anderem

> das Vervielfaltigungsrecht (§ 16 UrhG),

> das Verbreitungsrecht (§ 17 UrhG) sowie

> das Recht zur 6ffentlichen Wieder-
gabe (8 19 bis 22 UrhG), darunter
insbesondere

> das Recht zur offentlichen Zuganglich-
machung (§ 19a UrhG).

Das Vervielfaltigungsrecht etwa wird be-
ruhrt, wenn ein Buch oder ein Zeitungsar-
tikel per Kopierer vervielfaltigt wird. Wer-
den diese Kopien an Dritte weitergereicht,
betrifft dies das Verbreitungsrecht. Werden
sie eingescannt und als PDF-Datei auf eine
Website hochgeladen, so handelt es sich um
eine offentliche Zuganglichmachung.

Der Urheber kann diese Verwertungsrech-
te ausschlieBlich selbst wahrnehmen. Er kann
sie und den aus ihnen erwachsenden wirt-
schaftlichen Vorteil im Unterschied zu den
Urheberpersonlichkeitsrechten aber auch
auf Dritte Ubertragen. Diese Ubertragung
von Nutzungsrechten kann sich auf einzelne
oder alle Nutzungsformen erstrecken und in
verschiedenen Abstufungen erfolgen: einfach
oder ausschliefilich sowie raumlich, zeitlich
und inhaltlich eingeschrankt (§ 31 UrhG). Die
Einrdumung der Rechte erfolgt auf Anfrage
und sollte durch einen Lizenzvertrag geregelt
werden. So versichert sich die F.A.Z.-GmbH
regelméaRig der ausschliellichen Nutzungs-
rechte ihrer festangestellten und freien Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter.

Einfache Nutzungsrechte erteilt beispiels-
weise ein Journalist, wenn er mehreren
Zeitungsverlagen unabhangig voneinander
einen Artikel zur Veroffentlichung zur Verfu-
gung stellt. Ausschlie3liche (oder exklusive)
Rechte liegen dagegen vor, wenn nur eine
einzige Zeitung den Beitrag abdrucken darf.

Eine rdumliche Einschrankung wurde ge-
troffen, wenn Rechte nur fiir einen bestimm-
ten geographischen Raum eingerdumt wer-
den. So kann ein Autor festlegen, dass ein
Verlag sein Buch ausschlieflich in Land A
und ein anderer Verlag nur in Land B her-
ausbringen darf.

DIE EINRAUMUNG DER RECHTE
ERFOLGT AUF ANFRAGE

UND SOLLTE DURCH EINEN
LIZENZVERTRAG GEREGELT SEIN.

Um eine inhaltliche Einschrankung han-
delt es sich, wenn die Veroffentlichung ei-
nes Presseartikels im Intranet eines Unter-
nehmens genehmigt wurde, nicht aber auch
gleichzeitig die Darstellung auf der Unter-
nehmenshomepage.

Eine zeitliche Beschréankung liegt beispiels-
weise vor, wenn ein Foto auf einer Website
veroffentlicht werden soll, unter der Bedin-
gung, dass die Verdffentlichung nach einem
Jahr beendet wird.

Auch der Nutzungszweck kann einge-
schrankt werden. Dies ist der Fall, wenn
zwar das Anfertigen einer Papierkopie eines
Artikels gestattet wurde, nicht jedoch das
Einscannen und Umwandeln in eine digitale
Dateivorlage.

B
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2.2 SCHRANKEN

Sofern der Urheber keine anderslautende
vertragliche Vereinbarung getroffen hat, wie
etwa durch einen Arbeits- oder Verlagsver-
trag, liegen die Verwertungsrechte also zu-
néchst und ausschlieRlich bei ihm.

Unter gewissen Umstanden kann es je-
doch sinnvoll sein, diese Rechte im Hinblick
auf die Interessen anderer einzuschrénken.
So kann es etwa ein berechtigtes, allgemein
gesellschaftliches Anliegen sein, dass urhe-
berrechtlich geschiitzte Werke im Rahmen
von Forschung und Unterricht mdoglichst
einfach benutzt werden kénnen.

Ebenso mag derjenige, der ein Werkstiick,
wie ein Buch, eine Zeitung, eine DVD oder
eine CD, k&uflich erworben hat, berechtigter-
weise den Wunsch haben, dieses Werkstiick,
Uber eine digitale Kopie dauerhaft zu kon-
servieren. Um zwischen diesen Interessen
und den Verwertungsrechten des Urhebers
bzw. des Rechteinhabers einen Ausgleich zu
schaffen, sieht das Urheberrecht die soge-
nannten Schrankenregelungen (88 44a bis
63a UrhG) vor.

Dies bedeutet jedoch nicht, dass, sofern
die Benutzung eines urheberrechtlich ge-
schutzten Werks unter eine Schrankenre-
gelung fallt, diese Benutzung damit auch
automatisch genehmigungs- und kostenfrei
geschehen darf. Ebenso heillt dies nicht, dass
eine Benutzung, die nicht unter die Schran-
ken fallt, von vornherein ausgeschlossen ist.
Planen Sie eine solche Verwendung, dann
sprechen Sie uns hinsichtlich der erforderli-
chen Rechte und Lizenzen bitte an.

Steht dem Urheber im Falle einer Benut-
zung, die unter eine Schrankenregelung falit,
dem Gesetz nach eine Vergitung zu oder
ist die Verwendung genehmigungspflichtig,
so wird dieser Anspruch héaufig, aber nicht
ausschlieBlich durch eine Verwertungsge-
sellschaft, wie z. B. die VG Wort, die VG Bild-
Kunst oder die GEMA, geltend gemacht.

Wichtige Regelungen, die zu den Schran-
ken zéhlen und die oft zu Missverstandnis-
sen fiihren, beschreiben die Verwendung
von Zitaten (88 51 und 63 UrhG), die Weiter-
gabe einer Privatkopie (§ 53 UrhG) oder die
Anfertigung eines internen Pressespiegels
(8 49 UrhG).

2.2.1 ZITATE

Der Begriff des Zitats kann verschiedene Be-
deutungen haben und wird deshalb vielfach
missverstéandlich verwendet. Beispielsweise
der Definition des Duden nach ist ein Zitat
entweder eine ,wortlich zitierte Textstelle®,
die als Beleg fungiert, oder ein ,bekannter
Ausspruch, [ein] geflligeltes Wort*.

Wenn sich der Begriff auf die Verwen-
dung urheberrechtlich geschutzter Inhalte
bezieht, dann ist immer die erste Bedeutung
gemeint, die besagt, dass diese Inhalte die
Funktion eines Zitats im Sinne eines Belegs
erfillen. Das Zitieren mit dieser Absicht und

unter Berticksichtigung der Regeln, die fir
das wissenschaftliche Arbeiten gelten, ist
nicht genehmigungs- und lizenzpflichtig.

Was ist nun mit dieser sogenannten Be-
legfunktion gemeint? Voraussetzung fur ein
Zitat ist, dass zunachst eine Auseinanderset-
zung mit einem urheberrechtlich geschitz-
ten Werk stattgefunden hat. Die Ergebnisse
dieser Auseinandersetzung werden in einem
neuen und eigenen geistigen Werk festge-
halten. Bezieht sich dieses Werk wiederum
auf das ursprungliche urheberrechtlich ge-
schitzte Werk, indem es Text aus diesem in
direkter oder indirekter Form Ubernimmt,
dann nur, um damit die eigenen Erkenntnis-
se bzw. die eigene Argumentation und deren
Herkunft zu belegen.

KURZ GEFASST:

OHNE DEN KONTEXT EINES
NEUEN WERKS GIBT ES KEIN
ZITAT UND AUCH KEIN ZITAT
UM DES ZITIERENS WILLEN.

Kurz gefasst: Ohne den Kontext eines
neuen Werks gibt es kein Zitat und auch
kein Zitat um des Zitierens willen. Wenn
der neue Text ohne die, vermeintlich, zi-
tierte Passage keinen Sinn ergibt und nicht
fr sich stehen kann, so wird diese nicht die
Funktion eines rechtméfigen Zitats erfullen.

Wenn aus einem urheberrechtlichen
Werk zitiert wird, so darf dies auRerdem
nur in einem fir diesen Zweck angemes-
senen Umfang erfolgen. Das heif3t, der
Umfang des Textes, der flr das Zitat Uber-
nommen wird, wird ebenfalls durch die Be-
legfunktion bestimmt.

Weiterhin unerlasslich fur ein Zitat ist
ferner, dass der Bezug zum Ursprungsinhalt

durch eindeutige Quellenangaben gekenn-
zeichnet wird (8 63 UrhG). Im Falle von
Presseartikeln etwa bedeutet dies, dass ne-
ben dem Namen des Autors stets auch das
Medium sowie der Erscheinungstag angege-
ben werden missen, in und an welchem der
Artikel erschienen ist.

2.2.2 PRIVATKOPIE

Wenn Sie einen besonders gelungenen Zei-
tungsartikel aus dem Zeitungsexemplar,
welches Sie an einem Kiosk in Ihrer N&he
gekauft haben, ausschneiden, kopieren und
an lhre Familienangehdrigen weiterreichen,
so handelt es sich bei dieser Vervielfaltigung
um eine sogenannte Privatkopie.

Der Begriff der Privatkopie bezeichnet
die Kopie eines urheberrechtlich geschutz-
ten Werkes, welches ausschliellich fur die
private Nutzung hergestellt und ausschlie3-
lich im Familien- und Freundeskreis zum
Zwecke der Mitbenutzung weitergereicht
werden darf. In der Praxis geht man davon
aus, dass bis zu sieben Kopien erlaubt sind.

Geben Sie jedoch diesen Artikel statt an
Ihre Familienangehdrigen an die Mitglieder
Ihres Vereins, Ihrer Partei oder Kolleginnen
und Kollegen im Bliro und in der Firma wei-
ter, sind die Bedingungen, die fur eine Pri-
vatkopie gelten, nicht erfullt.

Die Anfertigung der Privatkopie gestat-
tet der Gesetzgeber unter der Auflage, dass
sie sich auf ein ordnungsgemal erworbenes
Werkstlick bezieht, im obengenannten Bei-
spiel das von lhnen kauflich erworbene Zei-
tungsexemplar. Diese Kopie darf nicht durch
die Umgehung von Schutzmalinahmen, wie
z.B. den Kopierschutzmechanismen, die auf
einer DVD, Audio-CD, oder in eBooks exis-
tieren, erstellt werden.
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Um eine Privatkopie handelt es sich folg-
lich nicht, wenn die Kopie Uber eine offen-
sichtlich rechtswidrig hergestellte Vorlage
erstellt wurde, wie sie etwa durch illegale
Downloads aus Internettauschbdrsen oder
von sogenannten One-Click-Hostern zur
Verfiigung gestellt wird. Dies wére etwa der
Fall, wenn Sie lhr papiernes Zeitungsexem-
plar auch auf dem Computer lesen mdch-
ten und sich zu diesem Zweck Uber eine
solche Tauschbdrse eine auf illegalem Weg
erstellte, digitale Kopie, etwa des ePapers,
beschaffen wirden.

FUr die Vervielfaltigung und Weiterga-
be seines Werks als Privatkopie steht dem
Urheber eine angemessene Vergltung zu.
Hierzu hat der Gesetzgeber eine sogenannte
Geréateabgabe (,,Kopierpfennig“) geschaffen.
Die Hersteller von Kopierern, CD-, DVD-
und BlueRay-Brennern, sowie den entspre-
chenden Rohlingen zahlen eine Pauschale
an die jeweilige Verwertungsgesellschaft,
die diese Betrdge wiederum regelmaliig an
die Urheber bzw. Rechteinhaber ausschuttet.

2.2.3 PRESSESPIEGEL

Ein Pressespiegel im Sinne des Urheberrechts
ist eine Sammlung von Artikeln der Tages-,
Wochen- und Fachpresse, die in regelmagi-
ger Folge ausschlielRlich zu Informationszwe-
cken fur einen zahlenmaRig festgelegten Per-
sonenkreis innerhalb eines Unternehmens,
einer Behorde oder einer Institution erstellt
wird.

Ein Pressespiegel kann sowohl auf Pa-
pier wie auch digital und auf elektronischem
Wege erzeugt und vervielfaltigt werden. Die
Erstellung kann intern erfolgen. In vielen
Féllen werden aber auch externe Dienstleis-
ter, sogenannte Clipping-Dienste und Medi-
enbeobachter, damit beauftragt.

Die Verwendung urheberrechtlich ge-
schitzter Inhalte in Pressespiegeln ist ver-
gutungspflichtig. Die Vergutung fur Print-
Pressespiegel erfolgt Uber die VG Wort, bei
der Einrichtungen, die einen Pressespiegel
erstellen mdchten, diesen anmelden mussen.
Handelt es sich um einen elektronischen
Pressespiegel, so erfolgt diese Lizenzierung
Uber die PMG Presse-Monitor GmbH.

Damit die Verwendung eines Pressearti-
kels unter die Schranke des Pressespiegels
fallt, muss dieser einigen Kriterien gentigen.
So gilt als Vorgabe an dessen Inhalt, dass der
Artikel sich mit politischen, religiosen oder
wirtschaftlichen Tagesfragen auseinander-
setzen muss.

DIE VERWENDUNG URHEBER-
RECHTLICH GESCHUTZTER
INHALTE IN PRESSESPIEGELN
IST VERGUTUNGSPFLICHTIG.

Ein Pressespiegel nach 8§ 49 UrhG ist
ausschlieBlich fur Informationszwecke und
fur die interne Nutzung im Rahmen einer
festgelegten Nutzergruppe gedacht. Verof-
fentlicht ein Unternehmen also beispiels-
weise die Nennungen, die es in der Tages-,
Wochen- und Fachpresse erhalten hat, auf
seiner Internetseite unter der Uberschrift
»Pressespiegel“ oder einem Synonym, so
handelt es sich bei dieser Nutzung um eine
offentliche Zugénglichmachung, die nicht
von § 49 UrhG abgedeckt ist. Fir eine sol-
che Verwendung muss im Vorfeld die Zu-
stimmung des Urhebers bzw. des jeweiligen
Rechteinhabers eingeholt werden.

Gleiches gilt fiir den Versand von urhe-
berrechtlich geschiitzten Inhalten in Form
sogenannter Pressemappen an Journalis-

ten zum Zweck, Material fur eine erneute
Berichterstattung zur Verfiigung zu stellen.
Auch hier ist vorab mindestens eine Geneh-
migung des Rechteinhabers einzuholen.

Reicht eine Institution die Inhalte ihres
Pressespiegels auBerhalb des lizenzierten
Personenkreises an Dritte weiter und erfolgt
dies ggf. sogar gegen Gebuihr, dann ist auch
dies eine Verwendung, die nicht durch § 49
UrhG abgedeckt ist.

Der allgemeine Wunsch, eine gute Pres-
seberichterstattung gegeniiber der Offent-
lichkeit in Broschuren, Newslettern, auf
Websites und anderen Wegen zu dokumen-
tieren, ist verstandlich. Dennoch herrscht
bei der Verwendung von Presseartikeln oder
Fotos in diesem Zusammenhang vielfach die
irrige Meinung, dass Institutionen oder Per-
sonen, die Gegenstand der Berichterstattung
sind, gleichzeitig von der Notwendigkeit, flr
deren Benutzung auch die erforderlichen
Rechte zu erwerben, befreit seien. Vielfach
geht man falschlicherweise auch davon aus,
dass der, Uber den berichtet wird, automa-
tisch Miturheber sei. Urheber eines Presse-
artikels oder eines Fotos bzw. Lichtbildwer-
kes ist jedoch einzig die natlrliche Person
des Autors bzw. der Fotograf.
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2.3. LEISTUNGSSCHUTZRECHT

Wer im Internet unterwegs ist, setzt bei der Su-
che nach aktuellen Informationen und Nach-
richten vielfach die Dienste von gewerblichen
Suchmaschinen und &hnlichen Internetseiten
wie etwa Newsaggregatoren ein. Der Service
dieser Anbieter basiert darauf, dass sie unter
anderem die Nachrichtenseiten von Pressever-
lagen und Nachrichtenagenturen im Internet
aufsuchen, deren Inhalte einlesen und in einer
Ressortsystematik zumeist den Titel, ein Foto
und Teile des Textes bzw. den Textanfang (so-
genannte ,.Snippets“ oder sogenannte kurze
Textausschnitte, die allein fur sich gesehen kei-
nen ausreichenden urheberrechtlichen Schutz
geniel3en) veroffentlichen.

Solche Angebote, die selbst keine eigenen
Inhalte produzieren, die sich Uber Werbung
finanzieren und deshalb einen kommerzi-
ellen Hintergrund haben, brauchen fur das
Erbringen ihrer Leistung demnach die In-
halte Dritter. Diese wiederum haben diese
Inhalte mit einem erheblichen Aufwand an
Kosten und Mihen erstellt, ohne jedoch bis-
her fir die unlizenzierte und ungenehmigte
Benutzung ihres Eigentums durch die oben
beschriebenen Webangebote angemessen
entlohnt zu werden.

Um die Webauftritte der Presseverleger
zu schitzen und deren Anspruch auf die
wirtschaftliche Nutzung ihrer Inhalte zu
festigen, hat der Gesetzgeber das Leistungs-
schutzrecht (88 87 f—h UrhG) fur Pressever-
leger geschaffen, welches am 1. August 2013
in Kraft getreten ist.

Demnach steht ausschlieRlich dem Herstel-
ler eines Presseerzeugnisses, also dem Presse-
verleger, fur die Dauer eines Jahres ab dessen
Erscheinen das Ubertragbare Recht zu, dieses
Erzeugnis ganz oder in Teilen zu gewerblichen
Zwecken offentlich zuganglich zu machen.

Eine Ausnahme besteht in der Benutzung ein-
zelner Worter oder kleinster Textausschnitte.

Daher mussen die oben genannten In-
ternetangebote, deren Dienste in der Zu-
sammenstellung von Inhalten aus Web-
seiten Dritter bestehen, wie es z.B. bei
Suchmaschinen oder Newsaggregatoren,
also suchmaschinenéhnlichen Diensten,
der Fall ist, vor Verwendung dieser Inhalte
die Genehmigung des jeweiligen Pressever-
lags bzw. Rechteinhabers einholen. Zudem
liegt es im Ermessen des jeweiligen Rechte-
inhabers, ob er diese Benutzung gebihren-
pflichtig gestalten mdchte.

DIE REGELUNG DES LEISTUNGS-
SCHUTZRECHTES HEBT JEDOCH
ANDERE SCHUTZRECHTE IN
IHRER WIRKUNG NICHT AUF.

Alle Betreiber von Internetangeboten,
die der Definition nach weder Suchmaschi-
ne noch gewerblicher Newsaggregator sind,
mussen auch weiterhin bei der Nutzung
urheberrechtlich geschiitzter Beitrage und
Bildmaterial aus den Internetauftritten der
Pressehauser fiir die eigenen Internetseiten
eine Nutzungsgenehmigung einholen, wenn
die verwendeten Passagen und Beitrage eine
entsprechende Schopfungshohe tberschrei-
ten. Sie durfen nicht dem Irrtum unterliegen,
dass sie nun nach 88 87 f—h UrhG von der
Lizenzpflicht befreit sind.

Die Regelung des Leistungsschutzrech-
tes hebt namlich andere Schutzrechte in
ihrer Wirkung nicht auf. Was bislang ge-
nehmigungs- und lizenzpflichtig war, bleibt
es auch nach Inkrafttreten des Leistungs-
schutzrechtes. Leistungsschutzrecht bricht
nicht Urheberrecht!

___‘

Maochte also der Betreiber einer Webseite,
die keine suchmaschinenéhnliche Dienste
anbietet, wie z.B. ein Blog oder ein gewerb-
licher Internetshop, einen Textauszug oder
einen Volltext aus einem Presseerzeugnis
auf seiner Internetseite veroffentlichen, so
widerspricht diese Nutzung dem Leistungs-
schutzrecht zwar nicht. Sein Wunsch auf 6f-
fentliche Zugéanglichmachung des Volltextes
oder eines Textauszugs betrifft jedoch die
an anderer Stelle bereits beschriebenen Ver-
wertungsrechte des Urhebers bzw. Rechte-
inhabers. Fragt der Betreiber der Shop-Seite
oder des Webblogs den Presseverleger also
nicht um Erlaubnis, so kann dies nach dem
Leistungsschutzrecht zwar zuldssig sein,
ware aber trotzdem nach § 19a UrhG eine
Verletzung des Nutzungsrechtes zur 6ffent-
lichen Zugénglichmachung.

Kurzgefasst bedeutet dies, dass eine
Handlung, die nach dem Leistungsschutz-
recht zulassig und weder genehmigungs-
noch lizenzpflichtig ist, trotzdem andere
Schutzrechte verletzen kann. Darunter
befindet sich neben den an anderer Stelle
bereits beschriebenen Verwertungsrech-
ten z.B. auch das Leistungsschutzrecht
fur Datenbankhersteller (8 87 ff. UrhG).
Denn Internetseiten bzw. Presseportale
in der technischen Ausgestaltung wie etwa
FAZ.NET sind auch als Sammelwerke
(8 4 Abs. 1 UrhG), Datenbankwerke (8§ 4 Abs.
2 UrhG) oder Datenbanken (8 87 ff. UrhG)
geschutzt.

Eine Lizenzierung schafft hier die erfor-
derliche Rechtssicherheit. Darum sprechen
Sie uns an!
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ag  FRANKFURTER ALLGEMEINE CONTENT-

BEI UNS BEKOMMEN SIE RECHT

Die vorausgegangenen Ausfihrungen sind
selbstverstandlich weder erschdpfend, noch
als Rechtsberatung zu verstehen und erset-
zen nicht die juristische Beratung durch ei-
nen Fachanwalt. Bitte wenden Sie sich zur
Klarung im Einzelfall oder bei Fragen an
Ihren juristischen Beistand.

Falls Sie jedoch beabsichtigen, F.A.Z.-In-
halte zu nutzen, haben wir moéglicherweise
die richtige Antwort auf lhre Frage. Unter
unseren Angeboten finden Sie bestimmt das
geeignete Produkt, passend zu lhren Planen
und rechtskonform, so dass Sie stets auf der
sicheren Seite sind.

3.1 F.A.Z.-SYNDIKATION -
EINZELSTUCKE UND ORIGINALE

Ihnen geféllt ein ganz bestimmter Artikel be-
sonders gut? Sie haben bei uns eine gelun-
gene Grafik oder ein tolles Foto gefunden,
mit denen Sie eine eigene Publikation, ein
Buch, einen Newsletter oder eine Website
illustrieren oder anreichern mochten? Bitte
sprechen Sie uns an und schildern Sie uns
Ihre Absichten.

Folgende Inhalte sollten Sie bei uns lizenzieren:
> Artikel aus den Publikationen der
F.A.Z.-GmbH wie der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung, Frankfurter
Allgemeinen Sonntagszeitung, FAZ.
NET, F.A.Z.-Magazin, Blick durch
die Wirtschaft.
> Sparen Sie Zeit und Geld fir eigene
Redaktionsarbeit.
> Profitieren Sie von der Glaubwiir-
digkeit und Anerkennung.
> Steigern Sie die Attraktivitat Ihrer
Publikationen.

> Fotos der F.A.Z.-Fotografen:
> Fuhrende Personlichkeiten aus
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft,
> einmalige Situationen und Ereignisse,
> ineiner eindrucksvollen und
unverwechselbaren Bildsprache
inszeniert.
> F.A.Z.-Grafiken
> anschaulich,
> Kklar,
> genau,
> effizient.

Wir bieten Ihnen die passende Lizenz fiir:

> den Nachdruck in Blchern, eBooks,
Zeitschriften, Informationsbroschiiren,

> die Verdffentlichung auf Internetseiten,
in Datenbanken und geschlossenen
Netzwerken wie Intra- und Extranets,

> die Speicherung auf Datentrager,

> die Weitergabe per E-Mail oder News-
letter,

> die Wiedergabe in Filmen, Horbtichern,
Rundfunk- und Fernsehbeitragen.

Unsere marktublichen Tarife, Gber die
Sie sich jederzeit unter www.faz-rechte in-
formieren kénnen, sind fair und richten sich
nach der Nutzungsart und dem Nutzungs-
umfang. Gemeinnitzigen Einrichtungen
rdumen wir gerne einen Rabatt ein.

Daruber hinaus vermarkten wir exklusiv
die folgenden Titel der Financial Gates
GmbH, des medientibergreifenden Fach-
verlags fir Finanz- und Unternehmer-
medien aus der F.A.Z.-Verlagsgruppe:
FINANCE-Magazin, Markt und Mittelstand,
Wir, Der neue Kammerer, Der Treasurer
und CFO Insight.

UNSERE MARKTUBLICHEN
TARIFE, UBER DIE SIE SICH
JEDERZEIT UNTER WWW.FAZ-
RECHTE.DE INFORMIEREN
KONNEN, SIND FAIR UND RICHTEN
SICH NACH DER NUTZUNGSART
UND DEM NUTZUNGSUMFANG.

Steuerberatern und Lohnsteuerhilfever-
einen koénnen wir ebenfalls eine besondere
Quelle anbieten: den WISO SteuerBrief des
IWW Instituts, dem fihrenden Fachverlag fur
Steuer-, Rechts- und Wirtschaftsinformations-
dienste in Deutschland. Monatlich erschei-
nend und allgemeinverstandlich geschrieben,
ist es eine unverzichtbare Quelle mit allen
wichtigen Informationen fur steuerliche Laien,
wie zum Beispiel Arbeitnehmer, Eltern, Rent-
ner, Selbststandige und Vermieter.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de



3.0 FRANKFURTER ALLGEMEINE CONTENT - BEI UNS BEKOMMEN SIE RECHT

DAHINTER STECKT IMMER EIN ORIGINAL 18/19

Frankfurter Rundschau

3.2 FRANKFURTER RUNDSCHAU -
DIE LINKSLIBERALE STIMME
AUS FRANKFURT

Die seit dem 1.8.1949 erscheinende linksli-
berale Stimme aus Frankfurt am Main wird
seit dem 1.3.2013 mit einer eigenstéandigen,
unabhéngigen Redaktion in der Frankfurter
Rundschau GmbH weitergefuhrt.

Die Abteilung Content und Nutzun
rechte der Frankfurte meinen Zei
GmbH bietet lhnen off
zungsrechte fur die
Grafiken und Bildern der Frankfu nd-
schau an.

Wie Sie es von uns gewohnt sind, halten
wir auch hier jederzeit die passende Lizenz
fur vielfaltige Verwendu

rten fur Sie
bereit, ganz gleich, ob Sie deﬂn*
eine eigene Publikation, ein Buch,
Newsletter oder lhre eigene Website anrei-
chern mochten.

Unsere Lizenzen gelten fir: .
> die gedruckte Zeitung inkl. Frankfurt-
und Regionalausgaben
> die Online-Ausgabe www.fr-online.de
> die Inhalte der preisgekronten Apps

Alles aus einer Hand:
> Texte
> Grafiken
> Bilder

Medienbeobachtungsunternehmen, Fir-
men und andere Einrichtungen die Inhalte
der Frankfurter Rundschau fir eigene An-
wendungen oder im Kundenauftrag digital
erfassen, intern in eigenen Systemen spei-
chern, weiterverarbeiten oder an Kunden
weitergeben mdochten, brauchen fur diese
Verwendungen ebenfalls die entsprechen-
den Nutzungsrechte. Wir statten Sie mit der
passenden Lizenz aus: rechtssicher, fair und
transparent.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.fr-rechte.de

n
.
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3.3 F.A.Z.-CONTENT -
INDIVIDUELL UND HANDGEMACHT

Wer seine Website, seine Datenbank, sein
Intranet regelmaRig mit aktuellen F.A.Z.-
Inhalten bestlicken, wer seiner Zielgruppe
stets zu relevanten Themen neue Informa-
tionen aus einer verlasslichen und renom-
mierten Quelle zur Verfugung stellen moch-
te, fUr den ist F.A.Z.-Content die erste Wahl.

Schildern Sie uns die Themen, zu denen
Sie Inhalte beziehen méchten. Beschreiben
Sie lhre Ziele und lhre Zielgruppe, die Sie
mit diesen Inhalten erreichen moéchten. Zu-
sammen mit lhnen erstellen wir ein Profil
fur lhren Informationsbedarf. Auf der Ba-
sis dieses Profils werden Sie dann regel-
maéfRig durch unsere Datenspezialisten mit
relevanten Beitragen aus der F.A.Z., der
Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung
und FAZ.NET beliefert.

Zu lhren Themen erhalten Sie aktuelle
Berichterstattung, vertiefende und erléu-
ternde Hintergrundberichte und pointier-
te Kommentare, fundiert recherchiert und
treffend formuliert durch unsere vielfach
ausgezeichneten Redaktionen.

Die Belieferung erfolgt, indem wir die
Artikel als Datenpakete in einem Standard-
format lhrer Wahl, wie z.B. XML fiir Sie auf
einem FTP-Server bereitstellen, so dass Sie
sie bequem und einfach in das Layout Ihrer
Website oder Datenbank einbauen kénnen.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
faz-content.htm

3.4 RSS-FEEDS VON FAZ.NET -
JEDERZEIT AKTUELL

Sie haben kein bestimmtes Thema im Blick,
mochten lhre Kunden, Mitarbeiter, lhre In-
ternetseite oder lhr Intranet aber dennoch
informativ gestalten und auf dem Laufenden
halten? Mit den topaktuellen RSS-News-
feeds von FAZ.NET verschaffen wir lhnen
stets schnell und gezielt einen Uberblick
Uber alle relevanten Nachrichten der einzel-
nen Ressorts- und Themenspeziale.

Der Abruf ist kinderleicht. Da die Feeds
regelmafig durch unsere Redaktion aktua-
lisiert werden, brauchen Sie sie nur einmal
in lhre Website einzubauen oder nur einmal
Uber Ihren Newsreader zu abonnieren.

Feeds von FAZ.NET gibt es zu allen Res-
sorts. Eine Ubersicht finden Sie unter www.
faz.net/rss. Wer selbst kreativ sein und kom-
binieren mochte, kann in unserem Webwidget
Konfigurator unter http://widgets.faz.net/
konfigurator den Inhalt und das Format sei-
nes Feeds ganz nach Wunsch selbst gestalten.

Unsere Feeds eignen sich Ubrigens nicht
nur fuir Websites und Netzwerke. Auch Infor-
mationsdisplays in 6ffentlichen Raumen und
Wartebereichen sind hiermit gut bedient und
sehen mit uns besonders gut aus.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
rss-feeds.htm

3.5 F.A.Z.-CORPORATE -
INFORMATION IM FLUSS

F.A.Z.-Corporate ist unsere Anwendung fir
institutionelle Kunden — ein einfacher und un-
komplizierter Zugang per Internetbrowser zu
allen Inhalten aus der F.A.Z., der Frankfurter
Allgemeinen Sonntagszeitung, FAZ.NET, sowie
weiterer Verlagsprodukte der F.A.Z.-GmbH.

Unternehmen, Behdrden, Forschungs-
einrichtungen und sonstige Institutionen er-
halten per IP-Freischaltung jederzeit Zugriff
auf alle oder ausgewéhlte Datenbestidnde.
Der Standardzugang enthalt alle Artikel ab
Erscheinungsjahr 1993. Dieser ist rickwir-
kend bis zur ersten Ausgabe der F.A.Z. vom
1.11.1949 erweiterbar.

Die Treffsicherheit der Recherche Uber
die komfortable Suchoberflache wird durch
den Ruckgriff auf die hervorragende Inde-
xierung und tagliche Aktualisierung der Da-
tenbank durch die Informationsprofis des
F.A.Z.-Archivs gewéhrleistet.

Neben der Recherche ist auch eine regel-
maRige automatisierte Belieferung mit Inhal-
ten aus der Datenbank méglich. Uber eine
Update-Funktion kénnen einzelne Benutzer
Recherchen abspeichern und sich per E-Mail
informieren lassen, wenn neue Beitrage er-
schienen sind.

Wichtige Themen, die gleichzeitig fiir eine
groRere Gruppe relevant sind, kénnen zentral
und komfortabel Uber eine Themenseite dar-
gesltellt_und verwaltet werden.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
faz-corporate.htm
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3.6 F.A.Z.-SONDERDRUCK -
REPRASENTATIV, HOCHWERTIG,
EINZIGARTIG

Pressesprecher, PR-Verantwortliche und
Marketingprofis wissen, eine Nennung in der
F.A.Z. adelt. Machen Sie jetzt noch mehr dar-
aus. Profitieren Sie von der Glaubwirdigkeit
einer der besten Zeitungen der Welt und nut-
zen Sie dies fur Ihre Kommunikation!

Alle Artikel, die in den Publikationen der
Frankfurter Allgemeinen Zeitung und der
Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung
erschienen sind, kénnen als Einzeldruckaus-
gaben beim F.A.Z.-Archiv bestellt werden.
Die Artikel werden in unveradnderter Form
Ubernommen und in dem unverwechselbaren
F.A.Z.-Layout (Titelseitenlayout) mit dem
Logo der F.A.Z. als Sonderdruck gestaltet.

Noch besser: Auf Wunsch kénnen Sie
auch direkt auf die Gestaltung des Sonder-
drucks Einfluss nehmen, etwa Uber Bildma-
terial, Imageanzeigen, Logos, Widmungen
und Zueignungen.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
sonderdrucke.htm

3.7 F.A.Z.-TERMINDIENST -
AM RICHTIGEN ORT,
ZUR RICHTIGEN ZEIT!

Wer einen schnellen Uberblick (iber alle re-
levanten Termine aus Politik, Wirtschaft,
Sport und Kultur erhalten moéchte, wer sein
Thema und sein Anliegen rechtzeitig in die
richtigen Medien bringen mochte, wer auf
der Suche nach der richtigen Zielgruppe,
neuen Kunden und geeigneten Gesprachs-
partnern ist, der ist gut bedient mit dem
F.A.Z.-Termindienst.

Ersparen Sie sich selbst die aufwendige
Recherche. Verlassen Sie sich auf uns. Wir
informieren Sie — rechtzeitig und punktlich.

Die Profis des F.A.Z.-Termindienstes
recherchieren taglich in der gesamten Ta-
ges- und Wochenpresse, in Unternehmens-
meldungen und Pressemitteilungen, Daten-
banken von in- und ausléandischen Nachrich-
tenagenturen nach wichtigen Ereignissen
und interessanten Terminen.

Die Terminvorschauen mit allen wichti-
gen Terminen aus Politik, Wirtschaft, Sport
und Kultur kénnen wéchentlich sowie als
quartalsweise Vorschau bezogen werden.
Uber bunte Termine, runde Geburtstage und
Jubil&en informieren wir monatlich.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
termindienst.htm

DAHINTER STECKT IMMER EIN ORIGINAL 22/23



3.0 FRANKFURTER ALLGEMEINE CONTENT - BEI UNS BEKOMMEN SIE RECHT DAHINTER STECKT IMMER EIN ORIGINAL 24/25

3.8 STARKE ZAHLEN -
DIE HUNDERT GROSSTEN
UNTERNEHMEN

Jéhrlich im Sommer erscheinen unter Mit-
wirkung des F.A.Z.-Archivs ,Die hundert
groften Unternehmen®. Diese Sonderbeila-
ge, die 2013 bereits zum 55. Mal herausge-
geben wurde, ist neben ihren treffsicheren
und gut recherchierten redaktionellen In-
halten vor allem bekannt fir die Ubersichtli-
che und komprimierte Darstellung wichtiger
wirtschaftlicher Kennzahlen, Branchen- und
Firmenrankings.

Die Ranglisten und Inhalte dieser Beilage
bieten wir im Rahmen von Einzellizenzen

sowie als Datenbankpaket flir den unterneh- > den groften Unternehmen Deutsch-
mens- bzw. institutsinternen Einsatz an. lands, gerankt nach
> Verbundgruppen, Familienunter-
Enthalten sind Berichte, Statistiken und Ad- nehmen und Arbeitgebern,
ressdaten zu: > den Branchen Industrie, Handel,
> den umsatzstarksten Unternehmen Dienstleistungen, Versicherungs-
der Welt unternehmen und Kreditinstituten,
> den groRten Unternehmen und groR- > nach Umsatzzuwachsen, Jahres-
ten Kreditinstituten in Europa uberschissen, Umsatzrenditen und
> den Unternehmen mit den hdéchsten Borsenkapitalisierung
Dividenden und den hdchsten Divi-
dendenrenditen im F.A.Z.-Index Unternehmen, die in diesen Rankings gelis-

tet sind, setzen diese gerne zur AufRendar-
stellung ein. PR- und Marketingagenturen
nutzen die Auswertungen und Adressdaten

zielgerichtet zur Identifizierung und Anspra-
che neuer Kunden.
J Das Gesamtpaket kann zu gunstigen
Konditionen lizenziert werden. Sprechen
. Sie uns an.
| ]

@ Weitere Informationen finden Sie
I unter: www.faz-rechte.de
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3.9 F.A.Z.-REZENSIONEN
ZUR KATALOGANREICHERUNGEN -
UNVERZICHTBAR FUR JEDEN
BIBLIOTHEKSKATALOG

Nicht ohne Grund gilt die F.A.Z. gemeinhin
als die buchfreundlichste, deutsche Qualitats-
zeitung. Jahrlich erscheinen in der Frankfur-
ter Allgemeinen Zeitung und der Frankfurter
Allgemeinen Sonntagszeitung etwa 2.500
Sachbuch- und Belletristikrezensionen und
stellen zusammen mit den etwa 110.000
Buchrezensionen aus den Jahren 1949 bis
heute einen unermesslichen Schatz fiir alle
Bucherfreunde und Wissenschaftler dar.

Damit diese auch in den Genuss kom-
men kodnnen, bietet die Frankfurter Allge-
meine Zeitung Bibliotheken und Anbietern
von Bibliothekskatalogen als bislang einzige
Quelle einen einzigartigen Dienst an: Re-
trodigitalisiert und in einem komplexen und
im deutschsprachigen Raum einmaligen
Extraktionsverfahren um die notwendigen
bibliographischen Metadaten angereichert,
konnen samtliche erschienenen und noch
erscheinenden Buchrezensionen jetzt zur
Kataloganreicherung lizenziert werden!

Die Integration der Rezensionen ist denk-
bar einfach. Alle Daten liegen im Format
XML vor. Die regelmaRige Sacherschlieung
durch die Informationsprofis des F.A.Z.-Ar-
chivs folgt héchsten Standards und gewahr-
leistet die Kategorisierung nach Sachbuch
und Belletristik sowie die zuverlassige Zu-
ordnung Uber Metadaten zu Titel, Urheber
bzw. Herausgeber, Verlag, Ort, Seitenzahl,
sowie zu ISBN bzw. EAN.?

Die Vorteile liegen auf der Hand:
F.A.Z.-Rezensionen haben einen hohen In-
formationsgehalt, da sie mehrheitlich von
entsprechenden Fachwissenschaftlern ver-
fasst werden. Fur Spezialtitel sind sie meist
die einzig verfligbare Sekundarliteratur. Sie
sind hervorragend recherchiert, haben ei-
nen hohen Informationsgehalt und liefern in
komprimierter Form, allgemeinverstandlich
die wichtigsten Aussagen zum Inhalt, zur
Fachkenntnis des Urhebers und zur Qualitat
der Publikation.

DIE FRANKFURTER ALLGEMEINE
ZEITUNG BIETET ALS BISLANG
EINZIGE QUELLE EINEN
EINZIGARTIGEN DIENST AN.

F.A.Z.-Rezensionen tragen zur Nutzer-
freundlichkeit eines Katalogs bei, denn so
informieren Bibliotheken ihre Benutzer
auf einen Blick, ob das gefundene Buch
wirklich auch dem Gesuchten entspricht.
Personalintensive  Fehlausleihen  und
Rickgaben vor Ort und im Fernleihesys-
tem konnen so minimiert werden. Die
effektivere Nutzung des Bibliotheksbe-
standes, die damit verbundene Nutzer-
freundlichkeit und Nutzerbindung stellen
einen nicht unerheblichen Wettbewerbs-
vorteil dar.

Nutzen Sie die Rezensionen aus Uber
60 Erscheinungsjahren von Deutschlands
buchfreundlicher Tages- und Wochenzei-
tung fiir Ihren Katalog.

2) Jahrgéange 1949 bis 1992 voraussichtlich Ende 2014
komplett verfligbar

L..,l_l Lektureempfehlung: Reiner
Diedrichs und Corinna Cramer,
F.A.Z.-Rezensionen als Katalog-
anreicherung im Katalog des GBV.
Ein Best-Practice-Beispiel.

In: Bibliotheksdienst. Juni 2013,
Band 47, Heft 6, Seiten 450—462.

® Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/katalog-
anreicherungen.htm
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3.10 F.A.Z.-MEDIENBEOBACHTUNGS-
LIZENZ - RECHTSSICHERHEIT,
FLEXIBILITAT, INDIVIDUALITAT

Ob Social Media Monitoring, Issues- oder
Reputation-Management, klassische Pres-
seschau, Medieninhalts- oder Medienre-
sonanzanalyse — Anbieter umfassender
digitaler Dienstleistungen rund um das
Medienmonitoring und die Medienanalyse
verwenden und bendtigen in aller Regel Ar-
tikeldaten und Inhalte aus der Frankfurter
Allgemeinen Zeitung. Denn die F.A.Z. ist
die von Entscheidern aus Wirtschaft und
Politik bevorzugte Informationsquelle. Sie

ist die Zeitung, die in keiner fundierten und
sorgféltig erarbeiteten Medienbeobachtung
fehlen darf.

Fur die Gewinnung der flr diese Services
notwendigen Daten aus dem Hause F.A.Z.
GmbH werden oft die E-Paper-Ausgaben
oder die Websites der F.A.Z. eingesetzt. Je-
doch hat die F.A.Z. beispielsweise in ihren
Allgemeinen Geschéftsbedingungen zur Nut-
zung der E-Paper-Angebote festgelegt, dass
eine Verwertung dieser Inhalte ohne vorheri-
ge schriftliche Zustimmung des Verlags unzu-
lassig ist, soweit sich aus dem Urheberrechts-
gesetz nicht etwas anderes ergibt.

Daher bedarf eine Speicherung, Vervielfél-
tigung oder Verbreitung der Inhalte, gleich ob
in gedruckter oder elektronischer Form, zum
Beispiel als elektronischer Pressespiegel oder
zum Aufbau eines Archivs, ebenso wie eine
Zerlegung des E-Papers oder seiner Inhalte in
einzelne Bestandyteile einer vorherigen schrift-
lichen Zustimmung des Verlags. Auch sind die
Nutzer dieser Verlagsangebote nicht automa-
tisch berechtigt, die Inhalte zu bearbeiten, zu
verandern oder weiterzulizenzieren.

Die Erfahrung ist jedoch, dass Unterneh-
men, die im Bereich Medienbeobachtung ta-
tig sind, Vorgaben wie diese, wie auch die ur-
heberrechtliche Relevanz ihrer Handlungen
vielfach nicht ausreichend bertcksichtigen.
Um zu erldutern, wo die Verwertungsrech-
te von Medienunternehmen wie der F.A.Z.
GmbH durch die Services von Medienbeob-
achtungsunternehmen betroffen sind, wol-
len wir kurz einen Blick auf die Arbeitsweise
dieser Dienste werfen.

Der Prozess der Medienbeobachtung l&asst
sich vereinfacht wie folgt beschreiben. Ein Kun-
de beauftragt einen Anbieter damit, turnusma-
Rig einen Suchauftrag fir ihn durchzufiihren,
die Ergebnisse unter bestimmten Gesichts-
punkten zu analysieren und aufzubereiten, und
ihm beides, die Ergebnisse der Recherche und
der Analyse, zur Verfligung zu stellen.

Der Suchauftrag besteht zumeist darin, in
den verschiedenen Medien bestimmte, ftir den
Kunden wichtige Themen Uber vereinbarte
Begriffe zu recherchieren. Themen kénnen das
eigene Unternehmen, eigene Produkte, das
Fuhrungspersonal, Konkurrenzunternehmen,
bestimmte Branchen oder wichtige politische
Entwicklungen und Debatten sein.

Bei der Analyse werden die bei der Re-
cherche ermittelten Fundstellen nach Krite-
rien untersucht, die zuvor mit dem Kunden
besprochen wurden. Dies kann z.B. eine zu-
néchst quantifizierende Beobachtung sein,
bei der die Zahl der Nennungen der Suchbe-
griffe erfasst wird, um daraus eine Statistik
Uber die Wahrnehmung der kundenspezi-
fischen Themen in den Medien abzuleiten.
Uber diese Statistik erhilt der Kunde bei-
spielsweise Aufschluss, welche Medien er
gezielt ansprechen kann, um seine Anliegen
dort erfolgreich zu platzieren.

Es kann auch im Kundeninteresse sein,
der quantitativen eine qualitative Analyse
anzuschlieRen. Dabei werden beispielsweise
Begriffe, die in der Textumgebung der Such-
begriffe vorkommen, untersucht, um so die
Tonalitat des Berichtes zu bestimmen, also
ob dieser sich, abgestuft, positiv, negativ
oder neutral zum Thema positioniert.

Denn der Wert, den eine Nennung oder
ein Bericht im redaktionellen Teil einer Ta-
geszeitung hat, ist nicht zu unterschéatzen.
Diese Berichterstattung wird bei der Medi-
enbeobachtung vielfach mit einem Anzei-
genaquivalenzwert ausgezeichnet, also dem
Geldbetrag, der aufzuwenden gewesen wére,
hatte das Unternehmen eine Werbeanzeige
in diesem Medium geschaltet, um eine ver-
gleichbare Zielgruppe mit einer vergleichba-
ren Botschaft zu erreichen.

Wenn der Kunde nun die Ergebnisse aus
Recherche und Analyse erhalt, braucht er
auch den Zugriff auf den untersuchten Text.
Diesen erhalt er zumeist, indem ihm per E-
Mail, in Verbindung mit den Quellenangaben
wie Titel, Quelle, Erscheinungsdatum und
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Verfasser, bei Onlineartikeln meist die URL
und 35—70 Worter aus dem Text geliefert
werden. Bei diesen Textausschnitten handelt
es sich in der Regel um den Textanfang oder
um die Darstellung der Suchbegriffe in der
Textumgebung (Keyword-in-Context). Viel-
fach wird jedoch auch der Volltext des Arti-
kels ausgeliefert, oder der Kunde erhélt sogar
die Mdglichkeit, Uber eine Schnittstelle zum
System oder Webportal des Anbieters den
Artikel als PDF-Datei zu beziehen und auf
seinen Rechnern zu speichern.

Um diesen Service, also die Recher-
che, die Analyse und die Bereitstellung von
Text- und Datenmaterial leisten zu kénnen,
bendtigt der Dienstleister eine bestimmte
technische Umgebung. In dieser muss es fur
den Text aus einer Webseite oder aus einer
E-Paper-Ausgabe einen digitalen Reprasen-
tanten geben. Dieser wird beispielsweise von
Webmonitoring-Diensten fur Webseiten auf
folgende Weise gewonnen.

Mit Hilfe von Suchrobotern, also Compu-
terprogrammen, die das Internet selbstandig
durchsuchen (vielfach auch Robots, Crawler
oder Spider genannt) und vollautomatisch
Informationen sammeln, werden vorher
festgelegte Webseiten (z.B. alle nationalen
Nachrichten- und Presseportale) aufgesucht,
deren Inhalte auf eigene Rechner herunter-
geladen (,,Harvesting“), in einer Datenbank
(,Repository”) gespeichert und indexiert.
Ziel dieser Vorgange, die man auch ON-
Press-Monitoring nennt, ist es, einen Index
Uber das Wortmaterial zu erstellen, welches
in den Webinhalten enthalten ist.

Der Index wird ebenfalls durch Compu-
terprogramme erzeugt, die das Wortmate-
rial aus dem Repository abholen, die ver-
wendeten Worter gegen eine kontrollierte
Liste prifen, deren Position ermitteln und

diese mittels einer Nummernkombination
verschlisseln. Etwaige Zusatzinformatio-
nen, wie z.B. die spezielle Gewichtung eines
Stichwortes durch seine Position im Text (so
bspw. in der Uberschrift des Beitrags) wer-
den ebenfalls erfasst. AbschlieRend werden
die zwischengespeicherten Seiten von den
Anbietern entweder geléscht oder dauerhaft
gespeichert. Am Ende dieses Prozesses steht
ein Index, Gber den jederzeit der Gesamttext
rekonstruiert werden kann.

Wie oben bereits angesprochen, sind die
Verfahren und Prozesse, die zur Erfassung
und Verarbeitung der Artikeldaten sowie flr
die Weitergabe der Recherche- und Analyse-
ergebnisse an den Kunden notwendig sind,
urheberrechtlich relevante Handlungen.

ImBereichder Datenerfassungund-verar-
beitung sind Crawling und Harvesting, bei
denen gefundene Inhalte auf den Systemen
des Anbieters gespeichert werden, geneh-
migungs- und lizenzpflichtige Vervielfal-
tigungshandlungen nach 8§ 16 Abs. 1 UrhG.
Ebenso ist auch die Indexerstellung, bei der
Artikeltitel und Stichworter in sortierter
Reihenfolge (numerisch, alphabetisch, an-
gereichert mit Zusatzinformationen) darge-
stellt werden, ein Vervielfaltigungsvorgang
nach § 16 Abs. 1, 87b Abs. 1 UrhG.

Bei der Ergebnisibermittlung an die
Kunden handelt es sich bei dem automati-
sierten Versand von Suchergebnissen mit
ArtikelUberschrift, Fundstelle der Artikel
mit Herkunftsnachweis (z.B. auch Logo),
Link sowie Textausschnitt um eine o6ffent-
liche Zugénglichmachung nach § 19a UrhG
und um Vervielfaltigungsvorgénge nach
§ 16 Abs. 1 UrhG. Das Vorhalten der Sucher-
gebnisse auf Webseiten des Anbieters fur den
kundenseitigen Zugriff erfordert das Hochla-
den urheberrechtlich geschtitzter Inhalte auf
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Servern des Anbieters und ist demnach auch
eine Vervielfaltigungshandlung gemaR § 16
Abs. 1 UrhG sowie eine offentliche Zugang-
lichmachung nach § 19a UrhG.

Zusatzlich kénnen die Webseiten von
Medienunternehmen und Nachrichtenagen-
turen auch als Sammelwerke nach § 4 Abs.
1 UrhG, als Datenbankwerke nach § 4 Abs.
2 UrhG oder als Datenbanken nach § 87 ff.
UrhG gelten und daher urheberrechtlichen
Schutz gegen die Ubernahme von Auswahl
und Anordnung der einzelnen Elemente so-
wie gegen die Vervielfaltigung, Verbreitung
und offentliche Wiedergabe von wesentli-
chen Teilen genieRen.

Demnach bedurfen also alle diese Hand-
lungen, die im Rahmen der Medienbeobach-
tung auf Seiten des Dienstleisters stattfinden,
der entsprechenden Genehmigung des jewei-
ligen Rechteinhabers. Und auch hier steht es
diesem frei, die erforderlichen Rechte nur ge-
buhrenpflichtig zu erteilen. Es geht also nicht
um Verwertungshandlungen der Kunden,
sondern die, welche der Anbieter vornehmen
muss, um seinen Dienst ausfuhren und sein
Produkt bereitstellen zu kénnen.

Damit Medienbeobachter ihr Produkt
einfach und unkompliziert rechtskonform
gestalten kdnnen, bietet die F.A.Z.-GmbH
eine F.A.Z.-Medienbeobachtungslizenz an.
Damit mochten wir Medienbeobachtern,
je nach Ausgestaltung ihres Geschéfts,
bedarfsgerecht jene Nutzungsrechte ein-
rdumen, die diese zur AuslUbung ihres
Tagesgeschaftes und zur Erfassung sowie
Verarbeitung der aus F.A.Z.-E-Paper-Aus-
gaben oder F.A.Z.-Internetseiten gewonne-
nen Daten bendtigen.®

Die  F.A.Z.-Medienbeobachtungslizenz
gestattet Medienbeobachtern z.B. den
Download der E-Paper-Ausgaben der F.A.Z.

und der Frankfurter Allgemeinen Sonntags-
zeitung, deren Bearbeitung, etwa die Zerle-
gung in einzelne Artikelclippings, das Craw-
ling und die Erfassung der F.A.Z.-Webseiten,

DEMNACH BEDURFEN ALSO
ALLE DIESE HANDLUNGEN,

DIE IM RAHMEN DER MEDIEN-
BEOBACHTUNG AUF SEITEN
DES DIENSTLEISTERS STATT-
FINDEN, DER ENTSPRECHEN-
DEN GENEHMIGUNG DES
JEWEILIGEN RECHTEINHABERS.

die interne Speicherung so gewonnener Da-
ten, die Einspeisung in interne Systeme zum
Zwecke der Auswertung und Verarbeitung,
sowie Weitergabe an Kunden.*

Madchte IThr Unternehmen oder lhr techni-
scher Dienstleister also

E-PAPER-AUSGABEN

> regelmé&Rig herunterladen,

> auf einem Dienstrechner oder in ei-
nem dienstlichen Netzwerk ablegen,

> zerlegen und

> die so gewonnenen Inhalte intern spei-
chern, Uber und in lhrem Unterneh-
menssystem elektronisch vervielfal-
tigen, intern zuganglich machen und
verbreiten oder

WEBSEITEN DER F.A.Z.
> crawlen, also regelmaRig, automati-
siert und softwarebasiert absuchen
> und dabei Quellentexte oder Seiten-
und verlinkte Dateiinhalte ganz oder

in Teilen erfassen und indexieren und

> die vorgefundenen Seiteninhalte di-
rekt oder Uber das gewonnene Indexat
in codierter Form intern speichern,
indirekt Gber und in IThrem Unterneh-
menssystem elektronisch vervielfal-
tigen, intern zuganglich machen und
verbreiten,

FUR
> die Analyse und Auswertung dieser
Daten im Kundenauftrag,
> den Abgleich mit Suchbegriffen des
Kunden,
> die Datenspeicherung auf Vorrat,
> die Gewinnung durchsuchbarer Voll-
texte,
die Bestlickung eines eigenen Archivs,
das Training einer Software,
das Data Mining,
die Weitergabe an Dritte in Form von
Volltexten oder Ausziigen (z. B. Snippets,
Keyword-in-Context-Darstellungen)?

vV VvV VvV Vv

Dann brauchen Sie eine F.A.Z.-Medienbeob-
achtungslizenz!

3 Soweit sich aus dem Urheberrechtsgesetz nicht
anderes ergibt.

4 Nicht umfasst ist die kundenseitige Verwendung
und Verwertung, die gesonderte Lizenzen durch die
PMG Presse-Monitor GmbH erfordert.

L!!J Lektireempfehlung: Dr. Martin
Schippan, Der Schutz von kurzen
Textwerken im digitalen Zeitalter.
In: ZUM 5/2013, S. 358 ff.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/F.A.Z.-
Medienbeobachtungslizenz.htm

3.11 LIZENZEN FUR ARCHIVE -
BEWAHREN, WAS SICH BEWAHRT HAT

Sind Sie selbst Abonnent unserer Zeitungen
oder ein Unternehmen mit einem eigenen
Archiv, und mochten Sie lhre aus unseren
Publikationen gesammelten Inhalte digitali-
sieren? Oder sind Sie Dienstleister und bie-
ten Archivierungsldsungen an oder trainieren
Software aus diesem Bereich? Dann beno-
tigen Sie fur diese interne Speicherung und
Weiterverarbeitung eine Genehmigung un-
seres Hauses und eine entsprechende Lizenz.

Gleiches gilt, wenn Sie F.A.Z.-Inhalte
Uber anderem Weg digital erfassen und in
eigenen Systemen vorhalten mdchten, wie
etwa einem elektronischen Archiv, einer
elektronischen Datenbank, einem elektro-
nischen Wissensmanagementsystem, einem
elektronischen Dokumentenmanagement-
system oder lhrem Intranet.

Bitte sprechen Sie uns an. Denn nicht
alles, was elektronisch verfugbar ist, darf
ungefragt zum Aufbau eines elektronischen
Archivs oder Informationssystems genutzt
werden.

Weitere Informationen finden Sie
unter: www.faz-rechte.de/
archiv-lizenz.htm.
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F.A.Z.-MEDIENBEOBACHTUNGSLIZENZ

SO EINFACH KANN RECHTSSICHERHEIT SEIN:

Mit der F.A.Z.-Medienbeobachtungslizenz raumen
wir Medienbeobachtern je nach Ausgestaltung ihres
Geschafts bedarfsgerecht jene Nutzungsrechte ein,
die diese zur Erfassung und Verarbeitung der aus
F.A.Z.-ePaper-Ausgaben oder F.A.Z.-Internetseiten
gewonnenen Daten bendtigen*.

* Soweit sich aus dem Urheberrechtsgesetz nicht anderes ergibt.
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